QUIMATRA

Maitojunalla haettiin entisia imatralaisia kotiin kesékuussa.

Maitojuna-kampanja kasvatti paluumuuttohalukkuutta

Tiedote 28.9.2023 09:54

Kampanja tavoitti 3,5, mijoonaa henkilda. Katso Maitojunasta videoklippi.
Maitojuna el ollut lallarjuna.

Imatran kaupungin taman vuoden suurimman brandimarkkinointikampanjan keskiossa oli Usko mummoa -video ja

maitojuna kotiin

Monikanavainen kampanja kaynnistyi 9. toukokuuta ja kanavina olivat Youtube, Google, Facebook, Instagram, Finnkinon

elokuvateatterit, Ruutu-palvelu ja ulkomainonta

-Maitojunaan kutsut entisille imatralaisille, noin 3000 kappaletta, postitettin kevaalla. Junapaikat tayttyivat nopeasti. Imatran
mummon kanssa maitojunassa Imatralle matkasi perjantaina 30. kesakuuta noin 140 henkiloa, markkinointipaallikko Katri

Storhammar kertoo

Junamatkan jalkeen maitojunalaiset vietiin teatterille, jossa hellle kerrottiin Imatran mandollisuuksista muuttajille.

Imatran mahdollisuuksiin tutustui 30 000

Kampanja rakensi positiivista Imatra-brandia. Kampanja tavoitti yhteensa 3.5 miljoonaa henkiloa (vuoden 2022 vastaava

kampanja: 2,8 miljoonaa), jonka lisaksi mainoksia naytettiin eri kanavissa yli 5 mijoonaa kertaa
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Kampanjan avulla Imatran mahdollisuuksiin muuttajille @suimatralla.fi tutustui yli 30 000 ihmista

-Tutkimusten mukaan potentiaalisimpia muuttajia ovat kaupungissa aiemminkin asuneet, jonka perusteella kohderyhma
valittin. Asukasmarkkinointi on pitkajanteista tyota ja ensimmainen suoraan talle kohderyhmalle tehty kampanja ylitti

tavoitteet kertoo Imatra Base Camp Oyin toimitusjohtaja Jukka Aallikko

-Junamatkan aikana syntyi yhdet asuntokaupat, ja saimme kuulla useita paluumuuttoaikeita Imatralle. Kampanja jatti hyvin

positiivisen jalien maitojunalla kotiin palanneisiin, seka muihin kampanjan tavoittaneisiin Storhammar jatkaa

Muuttohalukkuutta olemassa

Maitojunaan ilmoittautuneille tehtiin kyselytutkimus, jonka vastagjista 62 prosenttia ilmoitti kutsun, maitojunamatkan ja

teatterin infotilaisuuden lisanneen muuttohalukkuutta Imatralle.
-Vastaajista perati 42 % aikoo muuttaa Imatralle, Storhammar iloitsee
Lisatietoja:

Toimitusjohtaja Jukka Aallikko, Imatra Base Camp, jukka aallikko@imatrafi, p. 020 617 7007
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