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Kulmille! -ideakilpailu 2023

Ideoiden arviointi

Vaihe 1
Kilpailu tuotti yhteensa 197 eri laajuista ideaa. Kilpailun sihteeristo luki ja pisteytti ideat seuraavien
kriteereiden mukaisesti asteikolla 1 — 5 (5=paras arvosana).

e Vaikuttavuus / kustannustehokkuus
Innovatiivisuus / uutuusarvo

e Toteutettavuus / hyodynnettavyys
e Ehdotuksen laatu / huolellisuus
e Kuinka ehdotus tukee Imatran strategian tavoitteita
e Idean vaikutukset lapsiin
Vaihe 2

Sihteeristo esitti tuomariston kasittelyyn 23 ideaa, jotka oli valittu parhaat pisteet saaneiden ideoiden
karjesta. Ideat toimitettiin tuomaristolle niiden saapumisjarjestyksessa ja saman arvoisina. Ideoiden
laajuus vaihteli. Siksi sihteeristo muistutti, ettd yhden idean ei tarvitse ratkaista kaikkia keskustan
haasteita eika niiden tarvitse tulla kaupungin toteutettavaksi.

Tuomaristolle toimitettiin kiayttoon sama arviointityokalu, jota sihteeristo oli kayttanyt. Etukateen
annetut arvioinnit helpottivat tuomariston tyoskentelya varsinaisessa kokouksessa.

Tuomaristo

Etela-Karjalan kauppakamarin toimitusjohtaja Mika Peltonen
Imatran yrittajien puheenjohtaja Markus Sainio

Imatran keskustojen kehittamisyhdistyksen Imitsi ry: hallituksen jasen Niina Viljakainen
Etela-Karjalan Maakuntaliiton aluekehityspaallikko Heli Gynther
Aalto-yliopiston maisema-arkkitehtuurin lehtori Emilia Weckman
LUT yliopiston tutkijaopettaja Markku Ikavalko

Humanistisen ammattikorkeakoulu Humakin lehtori Juha Iso-Aho
Imatran kaupunginhallituksen puheenjohtaja Ilkka Nokelainen
Imatran kaupunginhallituksen jasen Markku Pentikdinen

Imatran kaupunginvaltuuston jasen Sami Rossi

Imatran Kaupunginjohtaja Matias Hilden, tuomariston puheenjohtaja
Kilpailun sihteeriston puheenjohtaja Heikki Laine

Ideoiden jatkokehitys ja kaytto

Kilpailuun osallistuneet ovat antaneet hyvaksyntansa ideoiden kayttoon Imatrankosken
kehittamisessa. Niita kdytetaan mm. Imatrankosken kehittamissuunnitelman laatimisessa,
suunnitelmaa jalkauttavien toimenpiteiden suunnittelussa seka tulevien kehittimishankkeiden
valmistelussa.

Lisatietoja

Kilpailun toteutus: Osallisuuskoordinaattori Heikki Laine, p. 020 6172321, heikki.laine@imatra.fi
Ideoiden hyodyntaminen: Projektipaillikko Tuija Valkeapad, p. 020 6171147, tuija.valkeapaa@imatra.fi


mailto:heikki.laine@imatra.fi

Palkitut

1.

Palkinto: Kehita Imatraa 7.000€

Kehitd Imatraa ehdotus on kokonaisvaltainen esitys Imatrankosken kehittdmisestd. Ehdotus on
rakennettu niin, etta sitd voi hyodyntaa osittainkin. Ehdotus ldhtee paikan omista vahvuuksista.
Se on huolellisesti valmisteltu. Ehdotuksessa nakyy kiinnostus alueen kehittamistd kohtaan.
Siina nakyy yhteisollisyys ja olohuoneajattelu. Ehdotus on lapsimyo6nteinen.

Palkinto 4.000 €: Jaettu sija 2.000 €/idea
Vaaratalo Imatran viihde- ja vapaa-ajan keskus seka Kosken vaaramuuri.

Viiratalon kehittdmiseen tartuttiin rohkeasti useassa ehdotuksessa, joista tuomaristo paatti
palkita kaksi ehdotusta. Imatrankosken tavaramerkiksi tulleen Vaaratalon julkisivun
sailyttaminen on perusteltua. Sen sijaan julkisivun taakse on ideoitu monipuolista toimintaa.
Palkinto: Koskicross Imatra 1.000 €

Tuomaristo uskoo, etta Koskicross herattavaisi kansainvalista kiinnostusta ja kisan
kehittaminen vetaisi ihmisia Imatrankoskelle. Imatrankoski keskella kaupunkia on
ainutlaatuinen kohde, jota ei muualla ole. Idea nojaa Imatran omiin vahvuuksiin.

Palkinto: Imatran Valoajot 500 €

Valoajot on kevyt toteuttaa ja osallistua. Tapahtuma on ymparistoystavallinen ja hauska. Se
yhdistyy vahvasti imatralaiseen toimintaan.

Kunniamaininnat

Karjalanpiirakka(museo) tai -keskus

Karjalanpiirakka on Karjalan oma tuote ja Imatran karjalanpiirakka tunnetaan tuotemerkkina
ympari Suomen. Karjalanpiirakoiden tuotteistaminen on toiminut aiemminkin, joten
potentiaalia piirakkateeman kehittdmiselle on. Tuomaristo korostaa, etta piirakka voidaan
tarjota elamyksena. Se ei ole museoesine vitriinissi, joten toivon mukaan jatkotyostettavan
hankkeen ei valttamatta kannata olla museo, vaan monimuotoinen toteutus, jossa on toimintaa
ja uudenlaista lahestymista piirakkaan seka ruokaperinteeseen laajemmin.

GreenPowerFest- Kohti uusiutuvaa tulevaisuutta

Uusiutuvan energian kaupunkiin sopii hyvin vastuullinen ymparistoidea. Ehdotus oli
huolellisesti valmisteltu ja kehityskelpoinen.

Tuonelan virta

Kunniamaininta omaperaisyydesta, lahes ainoa autenttinen idea. Ehdotus on rohkea,
suorastaan riskialtis ja siksi harkinnan arvoinen.



Elava Imatrankoski Response on: 18.09.2023, 09.45 - 18.09.2023, 10.58

1. Palkinto: Kehita Imatraa 7.000€
2. Tiivistelméa ideasta

Imatran keskustan kehittdmisessa keskitytdan erityisesti Napinkulma-rakennuksen ja sen ympariston
uudistamiseen. Suunnitelmissa on muuttaa alue tapahtumakeskukseksi, joka hyddyntaa keskustan palveluita
ja houkuttelee niin paikallisia kuin matkailijoitakin.

Toimenpiteisiin kuuluu mm. uusi tori, estradi, puistoalue ja parannetut nakymat seka Inkerinaukiolle etta
Koskenpartaalle. Inkerinaukiolle esitetdan lisaistutuksia, valaistusta ja monipuolista toimintaa kuten luistelujaata.

Ehdotuksessa korostetaan myos kosken ja ympéariston kauneuden ja historian esille tuomista erilaisin
opastetauluin, valaistuksin ja ympariston kohennuksin. Lisaksi esitetdan yhteyksien parantamista ja uusia
reitteja kuten

3. Idean saa julkaista, vaikka se ei tulisi palkituksi? / Kylla / Yes

4. Suunnitellut toimenpiteet.
Tahan voit kuvailla konkreettisia toimenpiteitd, joita idean toteuttaminen sisaltaa.

Kehita Imatraa! -ryhméan esityksen mukaan idean toteuttaminen sisltédd seuraavat toimenpiteet:

1. Projektin suunnittelu ja hallinta
- Nimet&an projektipaallikko tai -ryhma vastaamaan hankkeista.
- Laaditaan yksityiskohtainen projektisuunnitelma, jossa maédritelladn aikataulut, budjetit, vastuut ja resurssit.

2. Rahoituksen hankinta:
- Arvioidaan kunkin idean kustannukset.
- Etsitdan rahoituslahteitd, kuten valtionavustuksia, yrityssponsoreita tai paikallisia tukijoita.
- Laaditaan rahoitushakemukset tarvittaville tahoille.

3. Luvat ja yhteisty®
- Otetaan yhteys kaupungin tai kunnan viranomaisiin saadakseen tarvittavat rakennus- ja ymparistoluvat.
- Kéaynnistetdan neuvottelut mahdollisten yhteistybkumppaneiden, kuten FORTUM:n, kanssa.

4. Tekninen suunnittelu
- Hankitaan suunnittelijoita ja konsultteja, jotka voivat laatia tekniset piirustukset ja suunnitelmat jokaiselle
hankkeelle.

5. Hankintamenettelyt
- Laaditaan tarjouspyynnot tarvittaville palveluille ja tuotteille.
- Vertaillaan ja valitaan sopivimmat toimittajat.

6. Viestinta ja markkinointi;
- Laaditaan viestintadsuunnitelma tiedottamaan paikallisille asukkaille ja sidosryhmille hankkeista.
- Markkinoidaan hanketta potentiaalisille vierailijoille ja yhteistydkumppaneille.

7. Aloitus ja toteutus
- Kéaynnistetaan tyot projektisuunnitelman mukaisesti.
- Valvotaan ja seurataan tyon edistymista varmistaakseen, etta projekti pysyy aikataulussa ja budjetissa.

8. Palaute ja arviointi
- Kaynnistetaan palautejarjestelma paikallisilta asukkailta ja vierailijoilta.
- Arvioidaan hankkeiden onnistumista ja tehdaan tarvittavat muutokset tulevaisuuden parantamiseksi.



5. Idean toteuttamisen tulo- ja menoarvio. Arvioi paapiirteittain toteuttamisen tulot ja menot (euroa)
Napinkulma Inkerinaukion alue:
Menot:

1. Alueen muokkaus ja rakentaminen:
- Maanrakennustyot, perustukset, viemardinti, séhkdistys: 500 000€
- Véliaikaiset rakennelmat ja kojut: 30.000€

2. Tapahtuma- ja toiminta-alueet:
- Huoltotilat, WC:t, turisti-info: 200.000€
- Estradi ja purjekangaskatos: 150.000€
- Puistoalueen suunnittelu ja toteutus: 100 000€
- Leikkipaikka ja ulkokuntoilualue: 150.000€

3. Liikenteelliset toimenpiteet: 500 000€ (jos kiertolittyma paatetaan rakentaa) Tulot (epasuorat):
1. Verotulot:
- Aktiivisempi keskusta voi lisata paikallisten yritysten lilkevaihtoa ja siten verotuloja: +500 000€ vuodessa

2. Yritysten liikevaihdon kasvu:
- Asiakasvirran lisddntyminen ja aktiivisuus keskustassa voisi lisata paikallisten yritysten liikevaihtoa: +2.5 milj.€
vuodessa
Valtionhotelli ja koski ympéristdineen:

Menot:

1. Kosken uoman nakyvyyden parantaminen:
- Puuston ja aluskasvillisuuden harvennus: 15 000 €

2. Koskinaytosten tekninen parannus:
- Valo- ja @anitekniikan uusiminen: 50 000 €
- Musiikin paivittaminen: 5 000 €

3. Puistojen ja reittien kunnostus:
- Siistiminen ja varusteiden uusiminen: 60 000 €

. Valtionhotellin portaiden kunnossapito:
- Ymparivuotinen huolto: 15 000 €/vuosi

5. Kavelypolkujen parannukset
- Uoman reunuksen polun kunnostus: 30 000 €
- Talvikunnossapito: 10 000 €/vuosi

6. Informaation parantaminen:
- Opastetaulut: 20 000 €

7. **Padon paallyksen sillan parannukset:**
- Kéavely-yhteys: 100 000 € (riippuen FORTUM:n yhteistytstd)

8. Kaupunkipuron ja patsaan esille tuonti:
- Opasteet ja valaistus: 20 000 €

9. Valaistussuunnitelman paivitys:

15 000 € Liséideat:

10. Kavelysillan rakentaminen (kdysisilta): 150 000 €

11. Toimintapisteiden luominen IVON niemeen: 200 000 €

12. Opastettu polku Mellonlahden ympéri: 150 000 €

Vaaratalo:

Ryhma on ideoinut alustavia suunnitelmia kiinteiston tulevaisuudelle. Tarkan kustannuslaskennan ja lopullisten

suunnitelmien laatiminen vaatii kaupungin tekemaa yksityiskohtaista tutkimusta ja kustannusarviointia
omistamalleen kiinteistdlle.



6. Toteutuksen mahdollinen aikataulu?

1. Aluesuunnittelu ja piirustukset:
- Kuukaudet 1-3: Suunnittelijoiden kilpailutus ja alustavien suunnitelmien luominen.

2. Luvat ja sédnnokset:
- Kuukaudet 3-6: Hakemusten jattdminen ja odottaminen lupa-paatoksille.

3. Budjetointi:
- Kuukaudet 2-4: Kustannusarvion laatiminen.

4. Rahoitus:
- Kuukaudet 4-7: Rahoitushakemusten valmistelu ja jattdminen, paatdsten odottaminen.

5. Urakoitsijoiden valinta:
- Kuukaudet 7-8: Tarjouspyyntdjen lahettdminen, tarjousten arviointi ja urakoitsijoiden valinta.

6. Rakentaminen ja asennus:
- Kuukaudet 9-18: Tydmaan perustaminen ja rakennustyot.

7. Julkisivun ennallistaminen:
- Kuukaudet 12-15: Véaaratalon julkisivuty6t.

8. Valaistuksen ja opastuksen parantaminen:
- Kuukaudet 16-18: Valaistus- ja opastusjarjestelmien asennus.

9. Yllapito ja huolto:
- Kuukaudet 19->: Saannolliset huoltotoimenpiteet ja tarkistukset.

10. Markkinointi ja tiedotus:
- Kuukaudet 17-20: Markkinointikampanjoiden suunnittelu ja toteutus.

11. Palaute ja arviointi:
- Kuukausi 21: Palautteen kerédminen ja arviointi.

7. Toimijat ja sidosryhmat?

1. Kehitd Imatraa! -ryhméa: ldean kehittajat.

2. Imatran kaupungin viranomaiset: Kaupunkisuunnittelu, kaupunkikehityslautakunta, kulttuuri- ja vapaa-
aikapalvelut, Fortum.

3. Paikalliset yrittdjat: Ravintolat, kaupat ja muut liikkeet keskusta-alueella.

4. Tapahtumajarjestajat: Paikalliset ja ulkopuoliset toimijat, Imatran Kaupunkikeskusta ry/Imitsi

5. Paikalliset suunnittelijaresurssit: Arkkitehtitoimistot, insinédritoimistot

6. Rakennus- ja maanrakennusyritykset: Vastuussa infrastruktuurin ja muiden rakenteiden toteutuksesta.
7. Paikalliset taiteilijat, kulttuuritoimijat ja urheiluseurat: Osallistuvat alueen kulttuuritapahtumien ja
tapahtumien jarjestamiseen.

Sidosryhmat:

1. Imatran asukkaat: Heidan palautteensa ja osallistumisensa ovat keskeisia idean onnistumiselle.

2. Matkailijat: Kohderyhma, jonka odotetaan hydtyvan merkittavasti kehitetyista alueista ja palveluista.

3. Ymparistojarjestot: Otetaan huomioon, kun suunnitellaan viheralueita ja muita ymparistdoon vaikuttavia elementteja.
4. Liikennevirasto, kaupungin Infra ja liikenne ja vastaavat toimijat: Vastuussa liikennejarjestelyista, kuten
mahdollisesta kiertoliittymasta.

5. Paikalliset jarjestot ja yhdistykset: Voivat olla mukana jarjestamassa tapahtumia tai osallistua muulla

tavalla idean toteuttamiseen.

6. Kiinteistbnomistajat ja yrittajat alueella: Heidan nakemyksensa ja suostumuksensa on tarpeellista ottaa

huomioon alueen muutoksia toteutettaessa.

8. Onko muilta ideoimassa olleilta tahoilta kysytty suostumus kilpailuun osallistumiseen? /

Kylla



9. Onko idean toteuttamista edistetty jollain muulla tapaa, tai onko se kaytdssa jossain? Jos, niin missa ja missa? /

Kylla, monet kaupungit Suomessa, esim., Kotka, ovat toteuttaneet vastaavia projekteja keskusta-alueidensa
elavoittAmiseksi ja historiallisten kohteidensa kunnostamiseksi. Kotkan osalta mm. muutama merkittéavéa
projekti:

1. Sapokan Vesipuisto: Tama on kaunis puisto, jossa on vesialueita, siltoja, vesiputouksia ja kauniita
istutuksia. Se on houkutellut seka paikallisia etté turisteja ja on ollut osa Kotkan pyrkimyksia tehda
kaupungista viihtyisa paikka.

2. Maretarium: Akvaariokohde, joka esittelee Suomen sisévesien ja Itdmeren kalalajeja. Se on seka
matkailukohde etté opetuksellinen keskus.

3. Katariinan Meripuisto: Alueella on leikkipaikkoja lapsille, upeita maisemia ja useita teemoitettuja puutarhoja.

4. Kotkan vanha kaupunki (Kotkansaari): Alue on kunnostettu ja sielld on useita historiallisia rakennuksia,
kauppoja ja ravintoloita.

Naiden ja muiden vastaavien projektien avulla Kotka on pyrkinyt houkuttelemaan lisdd matkailijoita,
parantamaan asukkaidensa elaménlaatua ja vahvistamaan kaupungin identiteettid. Samankaltaiset projektit
voivat toimia innoittajina ja malleina muille kaupungeille, mukaan lukien Imatra.

10. Tuleeko mieleen muuta aiheeseen liittyvaa?
Digitaalinen Imatrankoski 2024

1. "Imatrankosken Aarteet - Geokéatkenta:

- Luodaan digitaalisia geokéatkoja Imatrankosken ympéristoon, joiden avulla turistit voivat tutustua alueen
historiaan ja nahtavyyksiin.

- Osalllistujat voivat ladata sovelluksen, joka antaa heille vihjeité ja tehtavia.

- Jokainen loydetty "aarre" antaa osallistujalle mahdollisuuden voittaa palkintoja, kuten
paikallisia herkkuja, majoituspaketteja tai alennuksia alueen palveluista.

2. "Kosken Kuvaaja 2024" - Valokuvauskilpailu:

- Osallistujat voivat ottaa valokuvia Imatrankoskesta ja sen ymparistésta ja jakaa ne Instagramissa,
Twitterissé tai Facebookissa hashtagilla #KoskenKuvaaja2024.

- Parhaat kuvat voivat voittaa palkintoja ja tulla esille Imatran matkailusivustolla.

3. "Kosken kertoja 2024" - Tarinankerrontakilpailu:
- Osallistujat voivat kertoa lyhyita tarinoita tai kokemuksiaan Imatrankoskelta, joko kirjoitettuna tai videoformaatissa.
- Tarinat jaetaan sosiaalisessa mediassa hashtagilla #Koskenkertoja.
- Parhaat tarinat palkitaan ja ne saatetaan julkaista alueen matkailumateriaaleissa.

4. AR-seikkailu Imatrankoskella:
- Luo Augmented Reality (AR) -seikkailu, jossa osallistujat voivat kayttaa puhelimiaan ndhdakseen virtuaalisia
elementteja Imatrankosken ymparistossa.
- Osallistujat voivat suorittaa erilaisia tehtavia ja haasteita AR:n avulla, ja jakaa kokemuksensa sosiaalisessa
mediassa.

5. "Kosken Haaste™:

- Tama voisi olla digitaalinen suorituspohjainen haaste, jossa osallistujat keraavat "pisteitd" suorittamalla
erilaisia tehtavia tai aktiviteetteja Imatrankosken ymparistossa.

- Haasteet voisivat siséltaa esimerkiksi luontopolun kiertamistd, paikallisten ruokien maistelua tai paikallisten
taiteilijoiden teosten ihailemista.

Kilpailut voivat tarjota osallistujille seka digitaalisen etta fyysisen kokemuksen, mika kannustaa heita
matkustamaan Imatralle ja jakamaan kokemuksensa sosiaalisessa mediassa.

11. Kuvaile miksi idea pitéisi toteuttaa?

Imatran hyotyja esityksen toimenpiteista:

1. Matkailun elvytys: Modernisoitu keskusta ja entisoidyt historialliset rakennukset voivat
tehdd Imatrasta houkuttelevamman matkailukohteen, lisaten kaupungin tuloja.



2. Yhteisollisyys: Monikayttoiset tilat, kuten Napinkulma, edistavat paikallista vuorovaikutusta,
vahvistaen kaupungin sosiaalista kudosta.

3. Taloudellinen kasvu: Liiketoimintamahdollisuudet, kuten Vaaratalossa, voivat lisata tyollisyytta ja houkutella
investointeja.

4. Kestavyys: Vihreiden alueiden ja ymparistoratkaisujen lisédminen osoittaa Imatran sitoutumista kestavaan
kehitykseen.

5. Turvallisuus: Koskialueen parannukset voivat lisaté turvallisuutta ja kaytettavyytta.

6. Kulttuurin korostus: Historiallisten rakennusten séilyttdminen kunnioittaa Imatran perint6a ja tekee siita
ainutlaatuisen.

Nain ollen, tama idea voisi tuoda Imatralle monipuolisia etuja, jotka ulottuvat taloudesta kulttuuriin, samalla kun se
vahvistaa kaupungin identiteettid ja asemaa.

12. Kuinka idea syntyi?

Idea Imatrankosken kehittAmiseen sai alkunsa, kun ryhmamme kokoontui ensin "Sailyta Imatraa" -projektin parissa.
Taman yhteisen vision ja rakkauden Imatraa kohtaan johdosta paatimme yhdessé osallistua Imatrankosken
kehittamiskilpailuun.

Haluamme vaikuttaa siihen, miltd Imatra nayttaa nyt ja tulevaisuudessa.

13. Millaisia tuloksia idean toteuttamisesta tulee?
Talla tarkoitetaan konkreettisia tuloksia: esimerkiksi tavoittaa x ihmisté ja niin edelleen.

IMATRANKOSKEN KESKUSTAN KEHITTAMISEN TULOKSET

1. Napinkulma ymparistéineen:

- Vierailjamaaran kasvu: Tori- ja markkinatapahtumat, konsertit seka muut tapahtumat houkuttelevat
paikallisia ja matkailijoita.

- Yrittajyyden edistaminen: Valiaikaisten kojujen ja rakennusten avulla paikalliset yrittdjat voivat testata
uusia liikeideoita pienella riskilla.

- Elinvoimaisempi keskusta: Lisdantyva ihmismaara ja aktiivisuus elavoittavat keskustaa ja
tukevat paikallista elinkeinoelamaa.

2. Vaaratalo:
- Historiallisen perinnén vaaliminen: Julkisivujen ennallistaminen ja korjaukset sailyttavat rakennuksen historiallisen
arvon.
- Monikayttoinen tila: Erilaiset toiminnot (kaupallinen, asuminen, nayttelytilat) lisdavat rakennuksen
kayttdastetta ja houkuttelevuutta.
- Lisdantyvat tulot: Vuokratulot ja nayttelymaksut tuovat kaupungille lisatuloja.

3. Valtionhotelli ja koski ymparistéineen;
- Matkailun kasvu: Korostettu koski, valo- ja aaniefektit parantavat matkailukokemusta ja houkuttelevat lisaa
vierailijoita.
- Turvallisempi ja viihtyisampi alue: Kunnostetut kavelyreitit, valaistus ja opastus parantavat alueen
turvallisuutta ja viihtyisyytta.
- Yhteison yhteenkuuluvuuden vahvistuminen: Uudet sillat ja kavelyreitit mahdollistavat paremmat
yhteydet eri osien valilla ja edistavat yhteisén yhteenkuuluvuutta.

4. Yleiset hyodyt:
- TyOpaikkojen luominen: Rakennusprojektit, tapahtumajarjestelyt ja uusien palvelujen tarve luovat tydpaikkoja.
- Kaupungin imagoparannus: Panostukset keskustan kehittdmiseen parantavat Imatran imagoa ja vetovoimaa.

Nama ovat odotettuja tuloksia perustuen samanlaisten kehitysprojektien historiallisiin tuloksiin muissa
kaupungeissa. Todelliset tulokset riippuvat monista tekijoista, kuten toteutuksen laadusta,
markkinointipanostuksista ja muista ulkoisista tekijoista.



14. Milla tavalla idea saa ihmiset tulemaan Imatrankoskelle?

1. Napinkulma ymparistineen:

- Monipuoliset tapahtumat: Erityisesti tapahtumat, kuten toripaivét, konsertit ja festivaalit, houkuttelevat
ihmisia paikalle. Téllaiset tapahtumat tarjoavat viihdetta, sosiaalista kanssakaymista ja mahdollisesti
ainutlaatuisia ostoskokemuksia.

- Uudet liikketoimintamahdollisuudet: Véliaikaisten kojujen ja pop-up-myymaéaldiden avulla paikalliset yritt&j&t
voivat tarjota uusia ja ainutlaatuisia tuotteita, jotka vetavét puoleensa seké paikallisia ettéd matkailijoita.

2. Vaératalo:

- Historiallinen kiinnostus: Rakennuksen historiallinen arvo ja ennallistettu ulkonakd tekevat siita
kiinnostavan kohteen seka paikallisille etté historiaa arvostaville matkailijoille.

- Monikayttoisyys: Rakennuksen monipuolinen kaytto (esim. nayttelytilat, kahvilat tai myymalat) tekee siita
houkuttelevan kohteen erilaisille yleisdille.

3. Valtionhotelli ja koski ymparistdineen:
- Luonnon kauneus: Kosken alueen korostaminen ja kehittaminen lisdavat sen luonnollista
vetovoimaa. Luonnonndhtavyydet ovat aina suosittuja matkailukohteita.
- Elamyksellisyys: Valo- ja aniefektien lisdaminen kosken alueelle tekee siitd entista
elamyksellisemman kohteen, erityisesti iltaisin.
- Turvalliset ja viihtyisat kavelyreitit: Uudet ja parannetut kavelyreitit seka sillat tekevat alueesta helpommin
saavutettavan ja nautittavan.

Yleisesti ottaen ideat pyrkivat hyodyntamaan ja korostamaan Imatrankosken olemassa olevia vahvuuksia samalla,
kun ne

tuovat uusia elamyksia ja toimintoja alueelle. Tama yhdistelma tekee alueesta houkuttelevan seka paikallisille

ettd matkailijoille, jotka etsivat seka kulttuuri- etté luontoelamyksia.

15. Miten kuvailisit idean vaikutuksia lyhyelld ja pidemmalla téhtaimella?

Lyhyella aikavalilla:

1. Kavijamaaran kasvu: Aktiviteetit ja palvelut houkuttelevat lisda vierailijoita.

2. Paikallistalouden elpyminen: Uudet palvelut lisdavat kulutusta ja tukevat yrittdjia.

3. Uudet tydpaikat: Lisaantyneen kysynnan myéta syntyy uusia tydmahdollisuuksia.

4. Infrastruktuurin haasteet: Suurempi kavijamaara tuo paineita liikenteelle ja pysakoinnille.
5. Yhteisdllisyyden kasvu: Tapahtumat vahvistavat paikallista yhteiséllisyytta.

Pitkalla aikavalilla:

1. Kestava matkailu: Alueen maine ja parannukset houkuttelevat jatkuvasti matkailijoita.

2. Infrastruktuuri-investoinnit: Tarve paremmille likenneyhteyksille ja palveluille.

3. Kulttuurin arvostuksen kasvu: Alueen historia ja kulttuuri tulevat entista merkittavammiksi.

4. Elamanlaadun parantuminen: Paikallisten hyvinvointi kasvaa parantuneen ympariston ja palveluiden myota.
5. Ymparistosuojelu: Tarkeda varmistaa, etté luonnonarvot sailyvat matkailun kasvaessa.

16. Voit liittdd mukaan korkeintaan kolme liitetta, joilla havainnollistat ideaa

Lue lisaa >>> Esitys Kehita Imatraa.pdf


https://api.webropolsurveys.com/File/GetStoredFile?storedFileId=8734be43-694b-4b34-8964-533e49b38d4e

Elava Imatrankoski Response on: 22.08.2023, 18.27 - 22.08.2023, 19.37

1. Jaettu 2.sija2.000 €
Vaaratalo Imatran viihde- ja vapaa-ajan keskus

1. Tiivistelma ideasta

Imatran viihde- ja vapaa-ajankeskuksen, Vaarantalon rakentamisessa julkisivun muoto séilytetéan. Vaaraantaloon
tulee kahvila, viher- ja leikkipuisto seké hotelli- ja ravintolatilat. Tiloja tulee varata yritystoiminnalle ja neuvottelutiloja
yritysten ja paattdjien tarpeisiin. Rakennuksessa voi olla myos osakehuoneistoja.

Vaaratalo ja vastapainen rakennus yhdistetaan arkkitehtonisesti sopivalla katetulla kahvilaterassilla, jossa on kulkuyhteys
rakennuksesta toiseen. Terassilta on nakdalat kosken uomaan saakka ja se toimii samalla sadesuojana lavaesitysten
kuuntelijoille, joille paikkoja olisi kahdessa kerroksessa. Napinkulman alueelle voidaan rakentaa puistomainen viheralue ja
parkkipaikka.

2. Idean saa julkaista, vaikka se ei tulisi palkituksi? / Kylla / Yes

3. Suunnitellut toimenpiteet. Tahan voit kuvailla konkreettisia toimenpiteitd, joita idean toteuttaminen sisaltaa.

Esitan Imatran Véaaralletalolle ja kévelykadulle rakennettavaksi kaupunkilaisille, matkailijoille ja erilaisille ryhmille
tarkoitettua Imatran viihde- ja vapaa-ajankeskusta. Rakentamisessa hyédynnetdan olemassa olevia rakenteita niin,
ettd Vaarantalon tunnettu julkisivun muoto sailytetdén. Rakennuksen sisatiloihin tulee avara vihersisépuisto ja lapsille
leikkipuisto.

Rakennukseen tulee viihtyisa kahvila nékéalalla integroituna viher- ja leikkipuistoon, musiikin kuunteluun ja
esittdmiseen soveltuvat tilat sek& hotellimajoitustilat saunat ja tanssiravintolat. Imatran viihde- ja vapaa-
ajankeskukseen tulee varata neuvottelutiloja yritysten ja paattgjien tarpeisiin seka tiloja yritystoiminnalle, esimerkiksi
postille, tietotekniikka/elektroniikka- ja pelialan sek& kampaamo- ja kauneudenhoitoalan yrityksille. Rakennuksessa
voi olla my®s osakehuoneistoja.

Véaaratalo ja sen vastapainen liikerakennus voidaan yhdistéaa arkkitehtonisesti rakennuksiin sopivalla terasrakenteisella
kahvilaterassilla, jossa on kulkuyhteys rakennuksesta toiseen. Terassilta on ndkdalat ymparistdon kosken uomaan
saakkaja se toimii samalla sadesuojana Koskenpartaan lavaesitysten katsojille ja musiikin kuuntelijoille, joille paikkoja olisi
kahdessa kerroksessa. Nain rakennusten tiloja ja kayttda voidaan yhdistaa, mika luo mahdollisuuksia koko keskusta-
alueen muuhun suunnitteluun. Tama esitys on rakennettu siten, etta siitd on mahdollista karsia tiettyja osia, jolloin
kokonaishinta luonnollisesti alenee.

Kavelykatua ja sen ympéristda voidaan edelleen parannella viherkasveilla ja Napinkulman alueelle voidaan rakentaa
puistomainen viheralue ja parkkipaikka. Viihde- ja vapaa-ajankeskuksesta ja sen ymparille sijoittuvasta Imatra miljoosta
"ympyroidysta keskusta-alueesta” tulee laatia asiakkaita houkutteleva kansainvéliseen jakeluun soveltuva 3D-animaatio.
4. ldean toteuttamisen tulo- ja menoarvio. Arvioi paapiirteittéin toteuttamisen tulot ja menot (euroa) /

Esitetyn idean kustannusarvion voi nykyhinnoilla arvioida vasta kattavan esisuunnittelun pohjalta, mutta karkeasti
arvioiden esitetyn rakennuskokonaisuuden hinnaksi arvioin 10-15 miljoonaa euroa. Tuloarvio eli tdssa
takaisinmaksuaika voisi olla noin 10 vuotta.

5. Toteutuksen mahdollinen aikataulu?

Arvio: Rakennuspaatoksesta noin 1,5 vuotta eli valmiina vuonna 2025.

6. Toimijat ja sidosryhmét?

Yksityinen miljéésuunnitelun harrastaja. Ei sidosryhmia

7. Onko idean toteuttamista edistetty jollain muulla tapaa, tai onko se kaytdssa jossain? Jos, niin missa ja missa? /

Idea ei ole kaytdssa muualla



8. Kuvaile miksi idea pitaisi toteuttaa?

Idea toteutuminen on Imatralle ja imatralaisille tunnepohjaltakin tarke&d, se on myos Imatran keskustan

elavoittdmisen ja Imatran imagon seka muuttotappion vahentamisen kannalta téarkeé hanke.

9. Kuinka idea syntyi?

Idea on ollut mielesséani jo pitkéan eli jotai pitdd tehda Imatran kuihtumisen vahentamiseksi.

10. Millaisia tuloksia idean toteuttamisesta tulee?

Talla tarkoitetaan konkreettisia tuloksia: esimerkiksi tavoittaa x ihmista ja niin edelleen. /

Imatra saa varmasti uutta yritystoimintaa ja asiakkaita keskustaan. Imatran imago kohenee merkittavasti, kun ransistynyt
kaupunkikeskus pesee kasvojaan. Kaupunki tulee saamaan myos lisda verotuloja ja mahdollisesti paluumuuttajia.

11. Milla tavalla idea saa ihmiset tulemaan Imatrankoskelle?

Uusi ja kasvonsa pessyt keskusta on varmasti kiinnostava laajemminkin, niin yritysten kuin kuntalaistenkin kannalta.

12. Miten kuvailisit idean vaikutuksia lyhyella ja pidemmalla tahtaimella?

Idean toteutuminen luo uutta ilmetté kaupunkiin ja uskoa tulevaisuuteen.



Elava Imatrankoski Response on: 03.09.2023, 15.27 - 03.09.2023, 16.20

1. Jaettu 2. sija 2.000 €
Kosken vaaramuuri.

2. Tiivistelma ideasta

Vaarantalon julkisivu jatetaan muuriksi Koskenpartaan ja sen takana avautuvan uuden tilan vélille. Muurissa
kulkuportti uuteen ja yksi Imatran turistien kuvauspaikoista. Muurin etupuolella "ikkunoissa" kerrotaan talon historiaa
tekstein ja kuvin. Nain Vaarantalon elama jatkuisi katukuvassa ja ihmisten muistoissa. Muuriin voisi keréta
Imatralaisten omia tarinoita talosta, joita olisi turistienkin kiva lukea. Muurin takaa aukeisi uudenlainen kaupallinen
puisto- ja kauppa-alue. Pienia kojuja, kauppoja ja kahvila. Helposti vuokrattavia pienyrittdjien ja -tuottajien kayttdon
sopivia myymalgita ja nayttelytiloja. Kauppahallin tyylinen katettu alue, jossa myds mm. kaupunkilaisen ruokakauppa.

3. Idean saa julkaista, vaikka se ei tulisi palkituksi? / Kylla / Yes

4. Suunnitellut toimenpiteet. Tahéan voit kuvailla konkreettisia toimenpiteita, joita idean toteuttaminen sisaltaa.

Vaarantalon etusivun saastdminen ja muuttaminen muuriksi. Talon muun osan purku ja alueen uudelleen suunnittelu ja
rakentaminen.

5. Idean toteuttamisen tulo- ja menoarvio. Arvioi paapiirteittain toteuttamisen tulot ja menot (euroa) /

Purkukustannukset ja uuden rakentamisen kustannusten arviot jatan sen alan ammattilaiset huostaan. Kuitenkin niin
ettd, nykyaikaisilla aurinko- ja maa-, vety- ym. energioilla saataisiin alueelle mahdollisesti tukirahoitusta ja uusien
mahdollisuuksien esittelya kuluttajille.

Uusien innovaatioiden suunnitteluun ja toteutukseen olisi hyva ottaa esim. LUT yliopisto mukaan. Rakennuksessa ja
toteutuksessa mukaan my®s muiden oppilaitosten esim. Sampon ammattiin opiskelijat, jotka voisivat naytto- ja
harjoittelutdité tehda alueelle ja ndin saataisiin kustannuksia jalleen kuriin.

Alueen valmistuttua alueelle myds mukana olleille yliopiston ja koulujen oma esittelypiste ja tarinat miten projektiin on
saatu osallistumaan koko kaupunki ja naapurikin. Markkinointia ja osaamista yli kuntarajojen seka Imatralle uutta
otetta ja yhteistydkuvioita. Nuoret jos saataisiin mukaan jo suunnittelu- ja toteutusvaiheessa, alueelle saataisiin lisaa
markkinointiarvoa ja puolesta puhuijia.

6. Toteutuksen mahdollinen aikataulu?

Tarkein olisi aloittaa purkaminen heti, jotta puheet talon kunnosta loppuisivat. Tilalle kyltit jotka kertovat suunnittelun
aloittamisesta ja ideoista. Markkinoida asiaa positiivisena, edellékavijan ndkokulmasta. Rakennustyot aloitetaan
sitten kun yhteistytkuviot ovat valmistuneet.

Kun alueen raamit on kunnossa niin voisiko siséllon suunnitellun haastaa koulut ja uudet innovaatioyritykset mukaan
esim. kilpailulla, suunnittelemaan puistoa ja esittelemaan omia ideoita ja tuotteita, sité kautta voisi jalleen saada
uutta innovaatiota.

7. Toimijat ja sidosryhmét?

Edelld mainitut koulut, alan yritykset ja muut mahdolliset yhteistyékumppanit kaupungin liséksi.

8. Onko idean toteuttamista edistetty jollain muulla tapaa, tai onko se kaytdssa jossain? Jos, niin missa ja missa? /

*

Ei ole muualla Vaaraamuuria tietadkseni.

9. Kuvaile miksi idea pitéisi toteuttaa?

Keskustan kaupunkikuvassa rapistuva Vaaratalo on keskeisella paikalla ja hapeépilkku turistien ja paikallisetenkin
silmissd. Se olisi nopeasta saatava purettua ja siihen pitéisi keksia jotain tulevaisuuden innovaatiota kuitenkin
unohtamatta historiaa. Vanhan ja uuden yhdistaminen on trendikasta.



10. Kuinka idea syntyi? /

Paivittain talon ohi kuljen ja suren sen kohtaloa, haluaisin Imatran keskustan elavoityvan, silla Koski ja Valtionhotelli eivat
mihink&an sielté havia ja turistejakin keskustassa kivasti liikkuu.

11. Millaisia tuloksia idean toteuttamisesta tulee?

Talla tarkoitetaan konkreettisia tuloksia: esimerkiksi tavoittaa x ihmista ja niin edelleen. /

Imatran uusi tuleminen, uutta mitd muualla ei ole saisi varmasti nakyvyyttéa ja turisteja paikalle. Vaaraataloa tai myohemmin
Vaaraamuuria ei muualla ole.

12. Milla tavalla idea saa ihmiset tulemaan Imatrankoskelle?

Kyllahan se Vaaramuuri on néhtéava, siihen taloon liittyy niin paljon tarinoita ja muistoja, jotta niiden julkaiseminen

saa nakyvyytta ja turisteja Imatralle.

13. Miten kuvailisit idean vaikutuksia lyhyella ja pidemmalla tahtaimella?

Ennendkematon ja historiallinen muuri ja sen takaa avautuva tulevaisuuden modernialue yhdistavét alueen ja sen

ihmiset. Tama kestéa aikaa ja sukupolvia ja kehittyy niiden mukana jatkossakin, eli ei ole vain "hetkenhurma".
Kehitys kehittyy ja Imatra sen mukana!



Elava Imatrankoski Response on: 16.09.2023, 18.35 - 16.09.2023, 19.52

1. Idean nimi/
3. Palkinto: Koskicross Imatra 1.000 €

2. Tiivistelma ideasta

Jarjestetédan Imatrankoskessa koskicross-melontakilpailu. Paikka on yksinkertaisesti Suomen paras, koska koski sijaitsee
keskella kaupunkia, sen saavutettavuus on hyva, ja paikka on erittéin katsojaystavéallinen. Vesimaara on saadettavissa aina
sopivaksi padon avulla. Imatrankosken maineen avulla saadaan paikalle vedettyd runsaasti melojia ja katsojia.

Kilpailussa nelja melojaa kisaa koskea alas, ja kaksi nopeita paasee jatkoeriin ja lopulta finaaliin. Laji on maailmalla
tunnettu, nayttava, nopeatempoinen, ja helppo seurata.

Imatrankoski tuo paikkana kilpailuu erityista jannittavyyttd, mutta ei aiheuta tarpeettomia riskeja, jos kosken
vesimaara pidetaén alle 100 m3/s virtaamassa.

3. Idean saa julkaista, vaikka se ei tulisi palkituksi? / Kylla/ Yes

4. Suunnitellut toimenpiteet. Tahén voit kuvailla konkreettisia toimenpiteitd, joita idean toteuttaminen sisaltaa.

Kilpailun toteuttaminen vaatii toimitsijajoukon kokoamista melontaseuroista, seka suunnittelupalaveria kaupungin,
Fortumin, ja pelastuslaitoksen kanssa. Liséksi on otettava huomioon normaalit yleisétapahtumat vaatimat jarjestelyt,
kuten jarjestyksenvalvonta ja ensiapu.

Turvasuunnitelma on tehtava yhteistyéssé Fortumin ja pelastuslaitoksen kanssa.

Itse Kilpailun jarjestamista varten 16ytyy osaamista ja valmiit toimintatavat esimerkiksi koskimelontaseura Kohinasta,
joka jarjestaa vastaavia kilpailuja Kymijoella ja Vantaanjoella.

5. Idean toteuttamisen tulo- ja menoarvio. Arvioi paapiirteittain toteuttamisen tulot ja menot (euroa)

Tapahtuman suurin kulu on koskeen hankittava vesi, ja liséksi on vuokrattava pienid lavarakenteita palkinnonjakoa varten,
aanentoistolaitteisto ja toimitsijateltta. Tyévoiman oletetaan toimivan ilman korvausta harrastuspohjalta.

Vetta tarvitaan kilpailun ajaksi arviolta 50 kuutiota sekunnissa vahintdan kahden tunnin ajaksi. E.m. virtaamaa
vastaava jatkuva teho on noin 10 MW, eli kahdessa tunnissa kertyy voimalaitokselle 20 MWh energianmenetys.
Koska kilpailu jarjestetaan kesalla, voidaan sahkon hinnan olettaa olevan matala, esimerkiksi 40€ /MWh. Sahkon
hinnaksi saadaan siis 800 €, mika on erittain pieni kulu, ja helposti hankittavissa sopivalta sponsorilta kuten Fortum
tai Redbull. Tarvittaessa voidaan vesimaaraa jopa nostaa nayttdvampaan 100 m3/s virtaamaan finaalikierroksia
varten, ja pitaa energialasku silti alle 2000 €.

Lava, aanentoisto, ja telttakuluiksi oletetaan 2000 €.
Palkintoihin varataan 500 € kulu, pitden tavoitteena hankkia ne sponsoreilta.

Tuloarvio Imatran seudulle perustuu koostunee enimmékseen melojien ja vieraiden majoitus ja ruokailukuluista.
Oletetaan tapahtuman vetavan Imatralle 500 ihmist&, joista 100 yopyy majoitusliikkeissa. Oletetaan majoituksen
hinnaksi keskimaéarin 100 €/y06, ja ruokakuluiksi 60€ tapahtuman ajalta. Paivavieraiden oletetaan kuluttavan 30 €
ruokaan.

Kokonaisliikevaihdoksi saadaan 100 x (100€ + 60 €) + 400 x 30 € =28 000 €.

Lisaksi kilpailumaksuista voidaan kerata esimerkiksi 50 melojalta 50 € kultakin, milla saadaan jo katettua
tapahtuman kulut vetta lukuunottamatta.

Yhteenveto:

Vesi 0 € (hankitaan sponsorointina)
Jarjestelykulut -2000 €

Palkinnot 500 €

Kilpailumaksut +2500 €

Yhteensa 0 € tapahtuman jarjestamisesta melontayhdistyksen voimin.

Lisaksi tapahtuma generoi liikevaihtoa Imatran seudulle arviolta 28 000 €.

Lis&a liikevaihtoa on luotavissa jarjestamalla tapahtuma kaksipaivaisena oheisohjelmin, jolloin majoitustulojen maara
kasvaa.



6. Toteutuksen mahdollinen aikataulu?

Kilpailu on jarjestettavissa jo kesalla 2024. Kilpailujarjestelyt on etukéateen testattava koemelontatapahtumassa, mika on
sulan veden aikana jarjestettavissa muutaman viikon varoitusajalla.

7. Toimijat ja sidosryhméat?

Suomen koskimelojat seurojen kautta (Koskimelontaseura Kohina vetajana)

Imatran kaupunki

Fortum
Redbull ja muut sponsorit

8. Onko muilta ideoimassa olleilta tahoilta kysytty suostumus kilpailuun osallistumiseen? Kylla

9. Onko idean toteuttamista edistetty jollain muulla tapaa, tai onko se kaytdssa jossain? Jos, niin missé ja missa?
Vastaavia kilpailuja jarjestetdan ympari maailmaa.

Fortumin ja Imatran kaupungin kanssa on jarjestetty aihetta sivuava kokous muutama vuosi sitten, mutta kosken
melontakaytté on Fortumin suostumuksen takana.

10. Tuleeko mieleen muuta aiheeseen liittyvaa? /

Imatrankoski on helmi, jonka ympérille on kehitettavissa erilaista kilpailutoimintaa, jos turvallisuusnékdkohtiin perehdytaén
asiapohjalta. Vastaavissa koskissa melonta on Norjassa arkipaivaa.

Esimerkki boatercross-kilpailusta maailmalla; https:/mww.youtube.com/watch?v=-e_nzwvoVfY

Esimerkki Imatrankoskesta kilpailijan ndkdkulmasta, 100 m3/s finaalivesi:
https://www.youtube.com/watch?v=eEWVRQ4icrE

11. Kuvaile miksi idea pitéisi toteuttaa?

Imatrankoski on maailman parhaita paikkoja melontakilpailun pitdmiseksi, ja hieman reikdpaiselld idealla saadaan paljon
nakyvyytta.

12. Kuinka idea syntyi? Imatrankosken alapuolisella aallolla surffatessa,

13. Millaisia tuloksia idean toteuttamisesta tulee? Talla tarkoitetaan konkreettisia tuloksia: esimerkiksi tavoittaa x
ihmisté ja niin edelleen. /

Pidan realistisena, etta tapahtuma vetaa paikkakunnalle 50 - 100 melojaa, ja 500 ihmista yleisoksi.
Vanhankaupunginkoskella Helsingissa on ollut hyvalla saalla tuhansia katsojia, ja Imatrankosken profiili on
merkittéavasti vetavampi.

14. Milla tavalla idea saa ihmiset tulemaan Imatrankoskelle?

Kaikki kynnelle kykenevéat suomalaiset koskimelojat saapuvat paikalle pelkan Imatrankosken maineen takia, koska kilpailu
saadaan jarjestettyad pienella kynnyksella vesimaaraa saatamalla, ja paikan maine on legendaarinen.

Yleis6 saapuu paikalle samoista syysta jannittamaan, kuinka melojien kay.

18. Miten kuvalilisit idean vaikutuksia lyhyella ja pidemmalla tahtaimella?

Tapahtumalla on mahdollisuuksia muodostua koskicross-cupin vuosittaiseksi paatapahtumaksi, joka alkaa vetaa kilpailijoita
ympéri Eurooppaa.

https://melontajasoutuliitto.fi/melonta/freestylemelonta/boatercross/

19. Voit liittdd mukaan korkeintaan kolme liitetta, joilla havainnollistat ideaa
Lue lisda >>> Koskemelonnasta Vuoksella.docx.pdf


http://www.youtube.com/watch?v=-e_nzwv9VfY
http://www.youtube.com/watch?v=eEWVRQ4icrE
https://api.webropolsurveys.com/File/GetStoredFile?storedFileId=c023b5f5-8f43-4e9c-8431-da3ae0a8345a

Elava Imatrankoski Response on: 17.09.2023, 20.18 - 17.09.2023, 20.28

1. Idean nimi/

4. Palkinto: Imatran Valoajot 500 €
2. Tiivistelma ideasta
Hyddynnetéaan Imatranajojen vahvaa brandia ja jarjestetddn myohaissyksylla Imatran Valoajot. Valoajoissa kaupunkilaiset

kutsutaan ajamaan sama reitti kuin Imatranajoissa, mutta polkupy®rilla tai muilla ei-moottori-ajoneuvoilla, joihin kehoitetaan
kiinnittdm&an valoja ja muutakin rekvisiittaa. Myds pukeutumiseen kannustetaan.

3. Idean saa julkaista, vaikka se ei tulisi palkituksi? / Kylla / Yes
4. Suunnitellut toimenpiteet. Tahéan voit kuvailla konkreettisia toimenpiteitd, joita idean toteuttaminen
sisaltaa.

Tapahtuman jarjestaminen. Suunnittelu ja toteutus. Markkinointi ja viestinta. Uutisvuoksi ja ES kiinnostuvat varmasti.

5. Idean toteuttamisen tulo- ja menoarvio. Arvioi paapiirteittain toteuttamisen tulot ja menot (euroa)

Koska tilavuokria tai esiintyjia ei tdhan tapahtumaan tarvita, kulut ovat kohtuulliset. Teilla on parempi tieto kuin
minulle siitd, mit& tAmankaltainen tapahtuma Imatralla on ennen maksanut, mutta karkeasti: markkinointimateriaalit,
ilme, www-sivut: 9000 €. Banderollit, opasteet, jarjestysmiehet: 5 000 €. Nama voidaan toki kattaa osittain myos
sponsoreilla.

6. Toteutuksen mahdollinen aikataulu?

Ensimmaéiset Valoajot voitaisiin jarjestaa syksylla 2024. Tapahtuman suunnittelu aloitettaisiin ensi vuoden alussa.

7. Toimijat ja sidosryhméat?

Uutisvuoksi mukana seuraamassa valmisteluja seka itse tapahtumaa. Kaikki paikalliset yritykset ja yhteisét
kutsutaan mukaan osallistumaan tiimeind. Myos talkooporukka toivotetaan tervetulleeksi. Tama on kaupunkilaisten
yhteinen tapahtuma.

8. Onko idean toteuttamista edistetty jollain muulla tapaa, tai onko se kéaytdssa jossain? Jos, niin missa ja missa? /
Vastaavan kaltaisia yopyodrailytapahtumia on toteutettu maailmalla, mutta Suomessa (Helsingissa) tietojeni mukaan
vain kerran.

9. Tuleeko mieleen muuta aiheeseen liittyvaa?

Juuri huomasin Uutisvuoksesta, etta Imatralla kérjesetetaan tapahtuma Valon ja taiteen helmia (18.—22.10.2023).
Ensi vuonna tdma Imatran Valoajot voisi korvata sen ja Valoajoihin voi sopisi hyvin liittdéa vastaavan kaltaisia
valoteoksia.

Perinteisempia valofestivaaleja on useammassakin kaupungissa, mutta Imatran Valoajot olisi Imatralle leimallisempi
tapahtuma ja se osallistaa kaupunkilaisia vahvemmin kuin vain yleiséna.

10. Kuvaile miksi idea pitéisi toteuttaa?

Myohaissyksy Imatran keskustassa tarvitsee taman piristysruiskeen. Ja kaupunkilaisia osallistava tapahtuma luo hyvaa
kaupunkikulttuuria ja henked. Silla on positiiviset vaikutukset moneen.

11. Kuinka idea syntyi? /

Eras ystava oli kaynyt Helsingin FREAKY BIKE PARADE -tapahtumassa ja hehkutti sen hienoutta. Siita se idea lahti.



12. Millaisia tuloksia idean toteuttamisesta tulee?
Talla tarkoitetaan konkreettisia tuloksia: esimerkiksi tavoittaa x ihmista ja niin edelleen.

Tapahtuma tavoittaa varmasti suurimman osan kaupunkilaisista. Ensin suurin osa tulee paikalle vain ihmettelemaan, mutta
seuraavana vuonna jo osallistujia on enemman. Parin vuoden jalkeen osallistujamaara on jo yli 100 polkupydraa ja yli 300
jalankulkijaa. Se on aika hyvin loka-marraskuisena iltana.

13. Milla tavalla idea saa ihmiset tulemaan Imatrankoskelle?

Ihmiset tulevat tapahtumaan osallistuakseen tai ihmetteleméaan.

18. Miten kuvailisit idean vaikutuksia lyhyell& ja pidemmaélla tahtaimella?
Siité tulee jokasyksyinen piristysruiske kaupungin ja kaupunkilaisten elaméén, jota odotetaan samaan tapaan kuin niité

kesan ajoja.

6. Voit liittdd mukaan korkeintaan kolme liitettd, joilla havainnollistat ideaa

Lue lisdd >>> kulmille_valoajot_pdf =


https://api.webropolsurveys.com/File/GetStoredFile?storedFileId=4112e914-30ca-41e1-bb11-c29837043d03

Elava Imatrankoski Response on: 17.09.2023, 21.02 - 17.09.2023, 21.06

1. Idean nimi/

Kunniamaininta: Karjalanpiirakka(museo) tai keskus

2. Tiivistelma ideasta (idean lyhyt kuvaus
Karjalanpiirakkamuseo on nimensd mukainen museo, mutta ennen kaikkea kivijalka sille, etté Imatra omii
karjalanpiirakan omaksi herkukseen.

3. Idean saa julkaista, vaikka se ei tulisi palkituksi? /  Kylla / Yes

4. Suunnitellut toimenpiteet. Tahén voit kuvailla konkreettisia toimenpiteitd, joita idean toteuttaminen sisaltaa.
Sopivan tilan etsintd, museon suunnittelu ja rakentaminen. Viestinté ja markkinointi. Uutisvuoksi ja ES kiinnostuvat
varmasti.

5. Idean toteuttamisen tulo- ja menoarvio. Arvioi paapiirteittain toteuttamisen tulot ja menot (euroa)

Riippuu paljon kiinteistdsta, johon museo perustettaisiin. Siihen teill& on paras ndkemys. Muut museon rakennus- ja
yllapitokulut vaativat tarkemman selvityksen, jotta arvio on todenmukaisempi.

6. Toteutuksen mahdollinen aikataulu?

Suunnittelu alotettaisiin alkuvuonna 2024, jonka myodtéa muu aikataulu selviaa tarkemmin. Avajaiset vuoden 2025
aikana. Paljon riippuu tilojen I6ytymisesta ja niiden nykykunnosta.

7. Toimijat ja sidosryhméat?

Tarvittavat alihankkijat tilojen muokkaamiseen/kunnostamiseen seka valmiiseen museoon sisaltéa lainaavat kansalaiset.
Kahvilayrittédja museon piirakkakahvilaan.

8. Onko idean toteuttamista edistetty jollain muulla tapaa, tai onko se kaytdssa jossain? Jos, niin missa ja missa? /
Erilaisia metkoja museoita on toki muuallakin Suomessa ja maailmalla. Ne on turistikohteita, mutta myods paikallisten

suosiossa. Ne linkittyy usein vahvasti paikalliseen kulttuuriin, kuten Jaakiekko-museo Tampereella ja Arnold
Schwarzenegger Museum Itavallan Thalissa.

9. Tuleeko mieleen muuta aiheeseen liittyvaa? Katso liite :)

10. Kuvaile miksi idea pitéisi toteuttaa?

Karjalanpiirakat olisi helposti omittavissa mielikuvallisesti Imatralle. Talla on pitkédkantoisia hyotyja Imatran pikaruoka- ja
kahvittelukulttuurille sek& mielikuvalle muutenkin. Ja yksi kiva ja erilainen kohde lisda keskustaan.

11. Kuinka idea syntyi?

Olin Helsinkildisesséa Alepassa ja pitelin kéddesséa Imatran Riisipiirakat -pakettia (Fazer) ja mietin miksi tdma on nimetty
Imatran mukaan kun niita piirakoita ei tehda Imatralla. Ehka Imatra olisi just se oikea paikka, joka voisi taman laajalti

tykatyn herkun omia itselleen. Karjalanpiirakkamuseo olisi tdhan taydellinen tyokalu.

12. Millaisia tuloksia idean toteuttamisesta tulee? Talla tarkoitetaan konkreettisia tuloksia: esimerkiksi tavoittaa x
ihmisté ja niin edelleen.

Karjalanpiirakkamuseossa kay satoja ihmisia kesakuukausina, talvellakin kymmenia. Imatran paikallisten kahviloiden ja
ravintoloiden karjalanpiirakan myynti moninkertaistuu lomakuukausina.



13. Milla tavalla idea saa ihmiset tulemaan Imatrankoskelle?

Ihmiset tulevat museoon tai sitten ihan vaan piirakalle keskustaan.

18. Miten kuvalilisit idean vaikutuksia lyhyella ja pidemmalla tahtaimella?
Alkuun tullaan ihmettelemaan hauskaa museota, lopulta se vaikuttaa Imatran ruokakulttuuriin ja tekee karjalanpiirakasta

Imatran ihmeen, kuten Vety ja Atomi on Lappeenrannan ja mustamakkara Tampereen.

19. Voit liittdd mukaan korkeintaan kolme liitett, joilla havainnollistat ideaa

Lue lisda >>> kulmille_karjalanpiirakkamuseo.pdf


https://api.webropolsurveys.com/File/GetStoredFile?storedFileId=1257f1be-8fcb-41a9-ad68-69aa744ebcb8

Elava Imatrankoski Response on: 13.09.2023, 10.29 - 13.09.2023, 11.57

1. Idean nimi

Kunniamaininta: GreenPowerFest- Kohti uusiutuvaa tulevaisuutta

2. Tiivistelma ideasta

Fortum GreenPowerFest yhdistéaa kestavan energian, ymparistévastuullisuuden ja yhteisoéllisyyden innovatiivisessa
tapahtumassa. Inspiraatio Trollhattanin kaupungista ja Imatran vesivoimalaitoksen historiasta ohjaa tavoitetta
edistdd uusiutuvaa energiaa yhdessa Fortumin, yritysten, kaupungin ja kolmannen sektorin kanssa. Tarjolla on
luentoja, kulttuuria, tydpajoja, musiikkia, innovaatioita ja ekologista ruokaa. Tavoitteena on luoda kestavéa tapahtuma,
joka korostaa ekologista elaméntapaa ja yhdistaa toimijoita kestéavan tulevaisuuden edistamiseksi. Vattenfallin
yhteistyd vahvistaa tapahtuman viestia ja yhdistaa vesivoimaloiden historiaa. (Huomio: Fortumia ei ole viela pyydetty
mukaan festivaalin)

3. Idean saa julkaista, vaikka se ei tulisi palkituksi? / Kylla / Yes

4. Suunnitellut toimenpiteet. Tahéan voit kuvailla konkreettisia toimenpiteita, joita idean toteuttaminen sisaltaa.
Fortum GreenPowerFest - Toimenpidesuunnitelma
1. Konseptin hienos&ato ja tavoitteiden tdsmennys:

- Yhdessa Fortumin kanssa tarkennetaan tapahtumakonseptia ja maaritellaéan selkeét tavoitteet. Painotetaan
Fortumin roolia paayhteistydkumppanina.
2. Tapahtumapaikan valinta:

- Valitaan tapahtumapaikaksi Imatrankoski, symboloiden Suomen energiateollisuuden alkua ja vahvistaen

Fortumin historiaa.

3. Suunnittelutiimi ja roolien maarittely:
- Kootaan monipuolinen suunnittelutiimi, johon kuuluvat asiantuntijat, Fortumin edustajat seka tapahtumajérjestajat.

4. Rahoitus- ja budjettisuunnitelma:
- Laaditaan yksityiskohtainen rahoitussuunnitelma yhdessa Fortumin kanssa, jotta varmistetaan taloudellinen vakaus.

5. Yhteistybkumppaneiden valinta ja nakyvyyden maksimointi:
- Valitaan kumppanit, jotka tukevat visiotamme ja auttavat kasvattamaan tapahtuman nakyvyytta.

6. Ohjelman laadinta:
- Tyostetddn monipuolinen ja merkityksellinen ohjelma, joka tarjoaa osallistujille inspiroivia kokemuksia ja oppimista.

7. Markkinointi ja viestinta:
- Luodaan markkinointistrategia, joka korostaa Fortumin vahvaa panosta ja houkuttelee osallistujia.

8. Logistiikka ja turvallisuus:
- Suunnitellaan tapahtuman kaytannon jarjestelyt huolellisesti ja varmistetaan turvallinen ympéaristo.

9. Puhuijien ja esiintyjien valinta:
- Valitaan puhujat ja esiintyjat, jotka tuovat lisdarvoa tapahtuman teemoihin ja inspiroivat yleis6a.

10. Teknologianayttelyt ja demoesitykset:
- Jarjestetaan nayttelyalue, jossa Fortum esittelee innovaatioitaan kestavan energian saralla.

11. Nuorten ohjelma:
- Suunnitellaan nuorille suunnattu ohjelma, joka innostaa heita osallistumaan kestavan tulevaisuuden rakentamiseen.

12. Gastronomia ja kestava ruoka:
- Tarjotaan herkullisia, ekologisia ruokaelamyksia yhteistydssa paikallisten ravintoloiden ja Fortumin kanssa.

13. Yhteistytkumppaneiden osallistuminen:
- Kutsutaan yhteistydkumppanit osaksi ohjelmaa, tuoden esiin Fortumin roolia tapahtuman tukijana.

14. Verkostoituminen:
- Syvennetaan yhteistyttd muiden yritysten kanssa ja vahvistetaan Fortumin asemaa kestavan energian edellakavijana.

15. Ymparistbvastuullisuus:



- Toteutetaan tapahtuma ymparistoystavallisesti, vahentaen hiilijalanjalkea ja edistden kestavaa toimintaa.

16. Osallistujien sitouttaminen:
- Luodaan helppo ja houkutteleva ilmoittautumisprosessi, joka korostaa Fortumin osallistumista.

17. Arviointi ja jatkoaskelten suunnittelu:
- Kerataan palautetta osallistujilta ja yhdessa Fortumin kanssa méaaritellaéan tulevia askelia.

18. Jatkuvuus ja vaikutuksen jatkaminen:
- Laaditaan suunnitelma tapahtuman vaikutuksen jatkumiselle ja yhteistyon yllapitamiselle Fortumin kanssa.

5. Idean toteuttamisen tulo- ja menoarvio. Arvioi paapiirteittain toteuttamisen tulot ja menot (euroa)
Fortum GreenPowerFest Tuloarvio:

1. Sponsorit:
- Fortumin taloudellinen tuki: 50 000 €
- Muut potentiaaliset sponsorit: 30 000 €
- Tuloarvio sponsorituesta: 80 000 €

2. Lipunmyynti:
- Konserttiliput: 1 500 kpl * 10 €/ lippu = 15 000 €

3. Nayttelyliput:
- Nayttelylippu: 5 € / lippu, 800 lippua = 4 000 €

4. Ruoka- ja juomamyynti:
- Arvioitu myynti: 25 000 €

5. Myyntikojujen vuokrat:
- Arvioitu vuokratulo: 3 000 €

6. Myynti festivaalituotteista:
Arvioitu myynti: 5 000 €

7. Yhteisolliset tempaukset:
- Arvioitu lahjoitukset: 2 000 €
Yhteensa tuloarvio: 80 000 € + 15 000 € + 4 000 € + 25 000 € + 3 000 € + 5 000 € + 2 000 € = 134 000 €

Menoarvio (Maltillinen):

1. Tapahtuma-alueen vuokra: 10 000 €
2. Tekninen tuotanto: 25 000 €

. Artistipalkkiot: 25 000 €

. Markkinointi: 8 000 €

. Henkildstdkulut: 50 000 €

. Tapahtumamateriaalit: 5 000 €

. Ekologiset kaytannot: 3 000 €

. Vakuutukset: 2 000 €

. Yllattéavat kulut: 5 000 €
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Yhteens& menoarvio: 10 000 € + 25 000 € + 25 000 € + 8 000 € + 50 000 € + 5000 € + 3000€ +2 000 € +5 000 € =
133 000 €

Arvioidun tulon ja menon erotus (tulosarvio): 134 000 € - 133 000 € = 1 000 €

Tapahtuman henkildstékulut 50 000 € sisaltavat seuraavat kuluerat:

1. Palkat ja palkkiot: Tama osuus kattaa kaikkien tapahtumaan liittyvien henkildiden palkat ja palkkiot, mukaan
lukien tapahtuman johto, turvallisuushenkildsto, lipunmyyjat ja muu tarvittava henkilokunta.

2. Henkiloston vakuutukset: Tahéan sisaltyvat vakuutukset, jotka tarvitaan tapahtumassa tyoskenteleville henkildille,
kuten vastuuvakuutukset ja ty6tapaturmavakuutukset.

3. Ateriat ja majoitus: Naihin kuluihin kuuluu mahdollisesti henkilékunnan ateriat ja tarvittaessa majoitus.

4. Rekrytointi- ja koulutuskulut: Jos tarvitaan erityista koulutusta tai rekrytointia tietyille henkilokunnan jasenille,
nama kulut voivat myos sisaltya henkilostokuluihin.

Yleisesti ottaen nama kulut kattavat kaiken, mika liittyy ihmisiin, jotka ovat mukana tapahtuman jérjestelyissa ja toteutuksessa.



7. Toteutuksen mahdollinen aikataulu? / Aikataulu festivaalin jarjestamiseen:

1. 1.-2. kuukausi:
- Projektitiimin kokoaminen.
- Ensimmainen brainstorming ja konseptin kehittaéminen.
- Yhteistydkumppanien ja sidosryhmien ensikontaktointi.
- Alustava budjetti ja rahoituksen suunnittelu.

2. 3.-4. kuukausi:
- Sopimusten allekirjoittaminen ensimmaisten yhteistydkumppaneiden kanssa.
- Festivaalipaikan valinta ja varaus.
- Markkinointisuunnitelman laatiminen.
- Sosiaalisen median ja verkkosivuston kaynnistaminen.

3. 5.-6. kuukausi:
- Ohjelman suunnittelu: puhujat, esitykset, tydpajat.
- Lippujen hinnoittelu ja myynnin aloitus.
- Markkinoinnin tehostaminen: mainokset, PR, yhteistytkampanijat.

4.7.-8. kuukausi:
- Logistiikan suunnittelu: liikenne, turvallisuus, majoitus.
- Viimeisten yhteistyékumppaneiden ja sidosryhmien mukaan saaminen.
- Tarkistus ja paivitys budjetissa.

5. 9.-10. kuukausi:
- Tekniikan, nayttdmon ja muiden infrastruktuurielementtien suunnittelu.
- Vapaaehtoisten rekrytointi ja koulutus.
- Media- ja lehdistétilaisuuksien jarjestaminen.

6. 11.-12. kuukausi:
- Lopullinen tarkistus ja varmistus kaikista suunnitelluista aktiviteeteista.
- Kaikkien tarvittavien lupien tarkistaminen ja varmistaminen.
- Tapahtumapéivien aikataulujen laatiminen.
- Lopulliset valmistelut paikan
paalla. Tapahtuma-aika!

7. 13. kuukausi:**
- Jalkitarkastus ja palautteen kerdaminen.
- Budjetin lopullinen tarkastus ja taloudellisen raportin valmistelu.
- Kiitokset yhteistybkumppaneille ja osallistuijille.

8. Toimijat ja sidosryhmat?

Tassé tapahtumassa on useita eri toimijoita ja sidosryhmid, jotka osallistuvat ja vaikuttavat festivaalin suunnitteluun ja
toteutukseen:

1. Fortum: Tapahtuman paajarjestajana ja paasponsoroijana Fortumilla on keskeinen rooli tapahtuman
suunnittelussa ja resurssien tarjoamisessa. Yhtio jakaa energia- ja ympéaristdosaamistaan seka tarjoaa
taloudellista tukea.

2. Kolmas sektori: Ymparist6- ja sivistysjarjestot tuovat mukanaan tietotaitoa energiantuotannon ja
ympaéristonsuojelun alalta. Ne jarjestavat luentoja, seminaareja, tietoiskuja ja neuvontapisteita.

3. Paikalliset yhteisot: Paikalliset yhteistt osallistuvat festivaaliin jarjestamalla osallistavaa toimintaa, tydpajoja ja taide-
esityksia. Heilla on tarkea rooli festivaalin yhteiséllisyyden ja osallisuuden luomisessa.

4. Nuoret: Nuoret osallistuvat festivaaliin omalla ohjelmallaan, kuten interaktiivisilla tydpajoilla,
asiantuntijakeskusteluilla ja "tubettajien" kautta. Heilla on mahdollisuus tuoda omia nakemyksiaan ja ideoitaan
tapahtumaan.

5. Yhteistybkumppanit: Kestavan kehityksen yritykset, paikalliset suuryritykset, LUT yliopisto ja kaupunki ovat
tarkeita yhteistydkumppaneita, jotka tukevat festivaalin vaikutusta ja laajempia tavoitteita.

6. Vattenfall: Yhteistydssa Vattenfallin kanssa avartaa tapahtuman ulottuvuuksia ja tuo lisda asiantuntemusta
uusiutuvasta energiasta ja kestavasta tulevaisuudesta. Vattenfallin historia ja yhtéalaisyydet Fortumiin vahvistavat
yhteista viestia.

7. Taiteilijat ja esiintyjat: Musiikin ja taiteen ammattilaiset osallistuvat tarjoamalla konsertteja, taide-



elamyksia ja demoesityksia, jotka tukevat festivaalin viestia kestavyydesta ja ymparistévastuusta.

8. Osallistujat: Festivaalin kavijat ovat tarkeité osallistujia, jotka ovat kiinnostuneita oppimaan ja osallistumaan
tapahtumaan. Heidan osallistumisensa luo tapahtuman tunnelmaa ja yhteisollisyytta.

Nama eri toimijat ja sidosryhmaét yhdessa luovat monipuolisen ja vaikuttavan tapahtuman, joka edistéd uusiutuvan energian
kayttoa, ymparistovastuullisuutta ja yhteisollisyytta

9. Onko idean toteuttamista edistetty jollain muulla tapaa, tai onko se kaytdssa jossain? Jos, niin misséa ja missa? /

Ehdottamani idea, joka yhdista& Imatran ja Trollhattanin vesivoiman ja energiateollisuuden historiat festivaalin muodossa,
on ainutlaatuinen. Vaikka maat jarjestavat omia paikallisia tapahtumia, yhteisty® kahden maan ja kaupungin valilla
samassa kontekstissa on harvinaista. Tama yhteistyd voi tuoda mukanaan monia etuja, kuten yhteistd markkinointia ja
uusien yleisjen tavoittamista. Vaikka maat tekevét usein kulttuurivaihtoa, ehdottamani vesivoima ja uusiutuvan energian
teema tekee ideastanne erottuvan ja ainutlaatuisen.

10. Tuleeko mieleen muuta aiheeseen liittyvaa? /

Festivaalin ja yhteistydon my6ta Imatran ja Trollhattanin kaupungit voivat saavuttaa monia hyétyja ja tulla
tunnetummiksi monista eri syista:

1. Matkailun Liséantyminen: Festivaalin mainostamisen ja markkinoinnin my6ta molempien kaupunkien tunnettuus
kasvaa, houkutellen matkailijoita seka festivaalin aikaan etta sen ulkopuolella.

2. Erikoistunut Brandi: Kaupungit voivat erottua energiateollisuuden pioneereina ja uusiutuvan energian
edellékavijoind, mik& voi houkutella sijoituksia ja yhteistydtéd muiden alan toimijoiden kanssa.

3. Kulttuurivaihdon Syventédminen: Festivaali tarjoaa mahdollisuuden molempien kaupunkien kulttuurien esittelyyn
ja luo lisékiinnostusta niiden perinteisiin, taiteeseen ja elaméntapaan.

4. Yhteison Ylpeys: Paikalliset asukkaat voivat kokea ylpeytta nahdessaan kaupunkinsa kansainvalisessa
valokeilassa, mika voi rohkaista osallistumaan kaupungin toimintaan ja kehitykseen entisté aktiivisemmin.

5. Talouskasvu: Festivaali voi tuoda paikalliseen talouteen merkittavan piristysruiskeen lisddntyneen
matkailun ja yritystoiminnan myéta.

6. Kansainvalinen Verkostoituminen: Festivaali voi avata ovia uusiin kumppanuuksiin, sijoituksiin ja yhteistyéhon
muiden kaupunkien ja yritysten kanssa.

7. Innovoinnin Kiihdyttdminen: Festivaali tarjoaa start-upeille ja innovaattoreille mahdollisuuden esitelld ideoitaan,
hankkia palautetta ja houkutella mahdollisia sijoittajia.

8. Opiskelijavaihto: Festivaali voi edistaa yliopistojen ja koulujen valista yhteistyota ja vaihto-ohjelmia, syventaen
molempien maiden opiskelijoiden kansainvalisid kokemuksia.

Liséksi festivaalin myota Imatran ja Trollhattanin tunnettuus voi kasvaa siten, ettd ne houkuttelevat paitsi matkailijoita,
myds uusia asukkaita:

Positiivinen Muuttoliike: Festivaalin esitellesséa kaupunkien innovaatioita ja kulttuuria, se voi vetda puoleensa nuoria
ammattilaisia, opiskelijoita ja yrittgjid. Uusia asukkaita houkuttelevat tyo- ja opiskelumahdollisuudet seka aktiivinen
kulttuurielama. Festivaali voi ndin ollen edistaa positiivista muuttoliikettd molempiin kaupunkeihin ja vaikuttaa
suotuisasti niiden taloudelliseen ja kulttuuriseen kehitykseen.

11. Kuvaile miksi idea pitéisi toteuttaa?

Idean toteuttamiselle "Fortum GreenPowerFest — Kohti uusiutuvaa tulevaisuutta” on useita perusteluja:

1. Kasvava Kiinnostus Uusiutuvaan Energiaan: Ymparistotietoisuus ja kiinnostus uusiutuvia energialahteita kohtaan
kasvaa jatkuvasti. Tapahtuma voisi tarjota ajankohtaista tietoa ja resursseja kiinnostuneille.

2. Yhteisollisyys: Festivaali luo mahdollisuuden yhteisdille tulla yhteen, jakaa tietoa ja oppia toisiltaan. Se voi
vahvistaa yhteison sitoutumista kestavyyteen ja vihreisiin arvoihin.

3. Taloudelliset Mahdollisuudet: Uusiutuva energia on kasvava ala, ja festivaali voi houkutella sijoittajia, yrittdjia ja
muita liilke-elaman toimijoita, mika voi johtaa uusiin liiketoimintamahdollisuuksiin.

4. Koulutus ja Valistus: Festivaali tarjoaa mahdollisuuden lisata tietoisuutta uusiutuvasta energiasta, sen
merkityksesta ja siité, miten yksittaiset henkil6t voivat vaikuttaa.



5. Innovaatiot: Tapahtuma voi toimia alustana uusille innovaatioille, tuotejulkistuksille ja teknologian esittelyille,
mik& voi edistaa alan kehitysta.

6. Brandin Vahvistaminen: Yrityksille, kuten Fortum, tdméa on mahdollisuus vahvistaa brandiaan
ymparistotietoisuuden ja uusiutuvan energian edellakavijana.

7. Vastuullisuus: Téllaisen tapahtuman jarjestaiminen osoittaa yrityksen tai organisaation sitoutumista
kestavyyteen ja yhteiskuntavastuuseen.

8. Turismin Edistaminen: Suuret festivaalit voivat houkutella vierailijoita paitsi paikallisesti myds
kansainvalisesti, mik& edistaa paikallistaloutta.

9. Kansainvélinen Verkostoituminen: Mahdollisuus solmia yhteyksia muihin maihin ja organisaatioihin, jakaa
parhaita kaytanttja ja oppia globaaleista trendeista.

10. Positiivinen Vaikutus: Viime kadessa, tapahtuman tavoite on tehdé positiivinen vaikutus planeetalle
edistaméallé uusiutuvaa energiaa ja kestavyytta.

Yhteenvetona, tAmankaltaisen festivaalin jarjestdminen voi tuoda monenlaisia hyotyja seka yksildille etta
yhteiskunnalle, ja silla voi olla pitkdaikaisia vaikutuksia ymparistoon ja kestavan kehityksen edistamiseen.

Imatralle "Fortum GreenPowerFest — Kohti uusiutuvaa tulevaisuutta" -festivaalin jarjestamisella voisi olla monenlaisia
merkityksia ja vaikutuksia:

1. Taloudellinen Hy®6ty: Festivaali voisi houkutella tuhansia kavijoita Imatralle, mika voisi johtaa suurempaan
kulutukseen paikallisissa hotelleissa, ravintoloissa, kaupoissa ja muissa palveluissa.

2. Brandays ja Markkinointi: Imatra voisi brandaytya entistd vahvemmin kestévan kehityksen ja uusiutuvan
energian edelldkavijakaupungiksi, mik& voisi houkutella lisé& matkailijoita, investointeja ja asukkaita
tulevaisuudessa.

3. Yhteison Yhteenkuuluvuuden Vahvistuminen: Festivaali voisi tuoda yhteen paikallisia asukkaita, yrityksia ja
yhdistyksia yhteisen teeman ja tavoitteen aarelle.

4. Koulutus ja Valistus: Paikalliset asukkaat saisivat mahdollisuuden oppia lisdé uusiutuvasta energiasta,
ymparistbasioista ja kestavasta elamantavasta.

5. Tydllisyys: Festivaalin valmistelu, jarjestaminen ja toteutus voisi tarjota valiaikaisia tydpaikkoja ja
mahdollisesti jopa pysyvampia tyéllistymismahdollisuuksia alueelle.

6. Infrastruktuurin Kehitys: Festivaalin jarjestamiseen liittyvat investoinnit, kuten paremmat liikenneyhteydet tai
viheralueiden kehittdminen, voisivat jaada pysyviksi ja hyodyttdd Imatraa pitkalla aikavalilla.

7. Kansainvéliset Yhteydet: Festivaali voisi houkutella kavijdita ja yhteistyokumppaneita ulkomailta, miké voisi
laajentaa Imatran kansainvélisia yhteyksia ja verkostoja.

8. Ymparistovaikutus: Jos festivaali pystyy toteuttamaan kestavyyteen liittyvat tavoitteensa, se voisi véhentaa
Imatran hiilijalanjélkea ja edistdd ymparistoystavallisia kaytantoja kaupungissa.

9. Innovaatiot ja Yrittdjyys: Festivaali voisi toimia inspiraation lahteena paikallisille yrittdjille ja kannustaa
innovaatioihin, erityisesti uusiutuvan energian ja kestavyyden alueilla.

10. Kulttuurinen Rikastuminen: Musiikki, taide ja muut kulttuuriohjelman osat voivat rikastuttaa Imatran
kulttuuritarjontaa ja tehda siitd monipuolisemman.

Kokonaisuudessaan festivaalin jarjestaminen voisi tuoda Imatralle seka taloudellista etta kulttuurista hyotya, vahvistaa
yhteisollisyyttd, edistad kestavyytta ja tehda kaupungista houkuttelevamman niin asukkaille, matkailijoille kuin yrittajillekin.

12. Kuinka idea syntyi? /

Fortum GreenPowerFestin idea juontaa juurensa kahteen merkittavaan vesivoiman kaupunkiin: Imatralle ja
Trollhattaniin. Molemmat kaupungit ovat tunnettuja mahtavista vesiputouksistaan, Imatran Imatrankoski ja
Trollhattanin Trollhattenfallen. Nama luonnonnahtavyydet ovat paitsi kaupunkiensa symboli, my6s voiman lahde —
kirjaimellisesti. Vesivoima on ollut merkittavassa roolissa molempien kaupunkien historiassa ja kehityksessa.

Imatrankoski on aina ollut merkittdva nahtavyys, joka on houkutellut turisteja jo 1800-luvulta l&htien. Vastaavasti
Trollhattanin Fallens dagar on vuosittainen tapahtuma, jolloin vesiputoukset avataan ja ne vetavat puoleensa
tuhansia ihmisia. Tama tapahtuma on osoittanut, miten voimakkaasti vesi voi yhdistaa ihmisia ja luoda
yhteisollisyytta.



Fortum ja Vattenfall ovat molemmat merkittavia energiayhtiditd Pohjoismaissa, joilla on vahva sidonnaisuus
vesivoimaan ja kestavaan energiatuotantoon. Kummassakin yhtiossa on vahva halu edistéda uusiutuvaa energiaa ja
kestavaa kehitysta, mika tekee niista luonnollisia kumppaneita tallaiselle festivaalille.

Yhdistamalla molempien kaupunkien vesiputoukset ja naiden energiayhtididen asiantuntemus, syntyi ajatus Fortum
GreenPowerFestista. Festivaali olisi paitsi juhla uusiutuvalle energialle ja kestavyydelle, myds yhdistéava voima kahden
kaupungin ja kahden maan valilla. Se olisi tilaisuus yhdistaa perinteet ja innovaatiot, luoda yhteisdllisyytta ja

inspiroida ihmisia kohti vinreAmpaa tulevaisuutta. Festivaalin jarjestaminen Imatralla voisi myds nostaa kaupungin
profiilia entistd vahvemmin uusiutuvan energian edellakavijana.

13. Millaisia tuloksia idean toteuttamisesta tulee? Talla tarkoitetaan konkreettisia tuloksia: esimerkiksi tavoittaa x
ihmista ja niin edelleen. /
Idean toteuttamisesta voi syntya useita konkreettisia tuloksia:

1. Matkailun Kasvu: Tallainen ainutlaatuinen festivaali voi houkutella kavijoita seka paikallisesti etté
kansainvalisesti. Imatralle ja Trollhattaniin saattaisi tulla tuhansia ihmisia festivaalin aikana.

2. Taloudellinen Hy®6ty: Paikalliset yritykset, kuten majoituspalvelut, ravintolat ja kaupat, voisivat hydtya
lisdantyneesta asiakasmadarasta festivaalin aikana.

3. Koulutus ja Tietoisuus: Tapahtuma voisi kouluttaa ja lisata tietoisuutta uusiutuvasta energiasta,
vesivoimasta ja kestavyydesta.

4. Yhteis6n Yhtendisyys: Paikalliset asukkaat voivat tuntea ylpeytta kaupungistaan ja sen historiasta, ja festivaali voi
tuoda yhteison yhteen.

5. Mediakattavuus: Tapahtuma voi saada huomiota seka paikallisissa etté kansainvalisissd medioissa, mika
lisda sekd Imatran ettd Trollh&ttanin nakyvyytta.

Valillisesti festivaali voi tavoittaa viela enemman ihmisia:

- Sosiaalinen Media: Festivaalin hetket, kuten kuvat, videot ja haastattelut, voivat levida sosiaalisessa mediassa ja
tavoittaa satoja tuhansia ihmisia, jos ne saavat virallista ja orgaanista jakamista.

- Virtuaalinen Osallistuminen: Jos festivaalilla on virtuaalinen osuus, kuten online-seminaarit tai livestreamit, se voi
tavoittaa ihmisia ympari maailmaa.

- Mediassa: Jos tapahtuma saa kattavuutta suurissa medioissa, se voi tavoittaa miljoonia ihmisia uutisartikkelien,
televisio- ohjelmien tai radiolahetysten kautta.

Toteutuksen ja markkinoinnin laadusta riippuen, festivaali voi tavoittaa paikan paélla tuhansia ja valillisesti jopa
miljoonia ihmisia.

14. Milla tavalla idea saa ihmiset tulemaan Imatrankoskelle?

Ihmiset houkutellaan Imatrankoskelle seuraavilla tavoilla:

1. Historia: Imatrankosken rikas vesivoimahistoria herattaa kiinnostusta ja tarjoaa syvallisen kulttuurikokemuksen.
2. Luonnonnéhtavyydet: Kosken luonnonkauneus tarjoaa rauhoittavan ja esteettisen kokemuksen.

3. Kulttuurivaihto: Trollhattanista tuodut esitykset ja aktiviteetit rikastavat festivaalia ja tarjoavat vierailijoille
monipuolisia kokemuksia.

4. Tapahtumat: Musiikki, taide ja muut festivaaliohjelmat houkuttelevat eri yleisoja.
5. Tiedotus: Tehokas markkinointi tekee Imatrankoskesta tunnetun ja houkuttelevan kohteen.
6. Koulutus: Festivaalilla on opetuksellinen ulottuvuus, joka houkuttelee opiskelijoita ja muita aiheesta kiinnostuneita.

7. Kansainvalisyys: Kaksi kaupunkia, kaksi maata yhdistyvat yhdessa tapahtumassa, mikéa korostaa yhteisollisyytta ja
kansainvalista yhteistyota.

Naiden elementtien avulla Imatrankoski voi vetaa puoleensa monenlaisia kavijoita festivaalin aikana.



15. Miten kuvailisit idean vaikutuksia lyhyella ja pidemmalla tahtaimella?
Festivaalin vaikutukset voivat jakautua lyhyen ja pitkan aikavélin seurauksiin:
Lyhyen aikavélin vaikutukset:

1. Taloudellinen Hyoty: Matkailijoiden kulutus paikallisissa majoitus- ja ruokapaikoissa voi kasvaa festivaalin
aikana, mika lisda kaupungin tulovirtoja.

2. Kohotettu Profiili: Valitén nédkyvyys mediassa ja sosiaalisessa mediassa kasvattaa Imatran tunnettuutta.

3. Kulttuurien Vaihto: Suora vuorovaikutus kahden kaupungin ja maan valilla voi lisatd ymmarrysta ja ystavyyssuhteita.

4. Yhteisollisyys: Festivaali voi lisata Imatralaisten yhteisollisyytta ja ylpeyttd omasta kotikaupungistaan.

Pitkan aikavalin vaikutukset:

1. Matkailun Kasvu: Festivaalin jalkeen kiinnostus kaupunkiin voi jatkua, houkutellen uusia matkailijoita ja toistuvia kavijoita.
2. Sijoitukset: Suurempi nakyvyys voi houkutella sijoittajia, jotka nakevat kaupungin potentiaalin.

3. Kumppanuudet: Yhteistyd eri kaupunkien ja yritysten kanssa voi syventya festivaalin jalkeen, johtaen
pitk&aikaisiin kumppanuuksiin ja hankkeisiin.

4. Kulttuurin ja Taiteen Kehitys: Jatkuva tuki ja investoinnit kulttuuriin ja taiteeseen voivat kukoistaa festivaalin seurauksena.

5. Positiivinen Muuttoliike: Inmiset saattavat olla kiinnostuneita muuttamaan Imatralle sen kukoistavan
kulttuuri- ja tapahtumaympériston vuoksi.

6. Kestavat Kaytannot: Festivaalin kautta opitut kestavét toimintatavat ja innovaatiot voivat jatkua ja vaikuttaa
Imatran tulevaisuuden kehitykseen.

Nain ollen festivaalilla voi olla seka valittomiéa etta pitk&aikaisia vaikutuksia, jotka hyddyttavéat Imatraa monin eri tavoin.



Elava Imatrankoski Response on: 10.08.2023, 15.29 - 10.08.2023, 15.51
1. Idean nimi /
Kunniamaininta: Tuonelan virta
2. Tiivistelmé& ideasta
Nyt kun polttohautauksen tuhkat saa 'heittéd' vuokseen niin vois tehda laiturin sitd varten. Rannalle hiljentymiskatos
omaisille, Karjalassa on vahva linkki Kalevalan mytologiaan joten paikan nimi olisi tuonelan virta vuoksen varrella.
Kirkko varmaan lahtisi mukaan hankkeeseen ja tata vois mainostaa valtakunnallisesti. Imatralaisille olisi iimaista
mutta ulkopaikkakuntalaiset maksoivat vaikka muutaman kympin 'tuhkan' heitosta vuokseen. Mustana huumorina
vois mainostaa ettd aikanaan ihmisia matkusti Imatralle hypatakseen sillalta, nyt me heitamme sinut vuokseen.
Viikonloppuisin kun monet omaiset olisi hyvastelleet Iaheisensa niin tapahtuma huipentuisi koskinayttkseen.
3. Idean saa julkaista, vaikka se ei tulisi palkituksi? / Kylla / Yes
4. Suunnitellut toimenpiteet. Tahéan voit kuvailla konkreettisia toimenpiteita, joita idean toteuttaminen sisaltaa.
Tydryhmaan osallistun mielellani, kirkkovaki mukaan. Mainosarvo Imatralle olisi jarisyttavaa. Loytyykod oikeasti
mistaan tuonelan virtaa?

5. Idean toteuttamisen tulo- ja menoarvio. Arvioi paapiirteittain toteuttamisen tulot ja menot (euroa)

Laituri, parkkialue, hiljientymiskatos, uskonnollisia patsaita jotka kirkko varmaan kustantaisi.

6. Toteutuksen mahdollinen aikataulu? 2024

7. Toimijat ja sidosryhméat?

Imatra, Suomen kirkko ja hiippakunnat. Selvitys olisiko muutkin uskonnot kiinnostuneita, no ainakin hidut.

8. Muut idecimassa olleet tahot (jos on)

Oma idea, mutta muutama Imatralainen asiakas piti ideaa loistavana.

9. Onko muilta ideoimassa olleilta tahoilta kysytty suostumus kilpailuun osallistumiseen?

Ei ole tarvinnut kun idea on oma.

10. Onko idean toteuttamista edistetty jollain muulla tapaa, tai onko se kayttssa jossain? Jos, niin missa ja missa?

Sloukan, haluatko paattaa matkasi tuonelan virtaan? Ei varmaan ole missaan kaytossa.

11. Kuvaile miksi idea pitéisi toteuttaa?
Imatra saisi valtakunnallista ja jopa maailmanlaajuista nakyvyytta.
12. Kuinka idea syntyi? Toissa tulee heitettya ideoita asiakkaille milloin mistakin.

13. Millaisia tuloksia idean toteuttamisesta tulee?
Talla tarkoitetaan konkreettisia tuloksia: esimerkiksi tavoittaa x ihmista ja niin edelleen.

Tulette tavoittamaan miljoonia ihmisia maailmanlaajuisesti.

14. Milla tavalla idea saa ihmiset tulemaan Imatrankoskelle?
Tulevat saattamaan laheisen tuhkat tuonelan virtaan.

15. Miten kuvalilisit idean vaikutuksia lyhyelld ja pidemmalla tahtaimella?

Vaikutus olisi Imatralle mahtava.



